2009年我国鞋出口量高达81.7亿双
（进出口监测预警专题）

据海关统计，2009年我国出口鞋81.7亿双，比上年（下同）下降0.8%；价值265.7亿美元，下降5.5%；出口平均价格为每双3.3美元，下跌4.8%。其出口的主要特点有：

一、12月当月出口明显反弹，出口均价同比下跌明显。2009年 7月份出口量达7.8亿双后，出口量持续回落至11月份的6.2亿双。12月当月出口量出现明显反弹，当月出口8.1亿双，同比增长18.4%，环比增长30.6%。与此同时，12月份当月出口均价为每双3.3美元，同比下跌16.7%（下图）。
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二、主要以一般贸易方式出口，加工贸易出口下降明显。2009年我国以一般贸易方式出口鞋60.9亿双，增长5.2%，占同期我国鞋出口总量的74.5%。同期，以加工贸易方式出口12.1亿双，下降17.5%，占14.8%。

三、对美国、欧盟和日本出口均有不同程度的下降，对东盟出口大幅增长。2009年我国对美国出口鞋17.3亿双，下降10%；对欧盟出口13.4亿双，下降3.4%；对东盟出口7.6亿双，增长61.5%；对日本出口5.2亿双，下降2.1%。上述四者合计占同期我国鞋出口总量的53.2％。

四、民营企业主导出口。2009年我国民营企业出口鞋50.4亿双，增长3.8%，占同期我国鞋出口总量的61.7％。同期，外商投资企业出口19.5亿双，下降2.6%，占23.9%；国有企业出口11.8亿双，下降14.2%，占14.4%。

五、广东、福建和浙江位列出口前三甲。2009年广东出口鞋34.9亿双，增长4.7%；福建出口17.2亿双，增长2.3%；浙江出口11.7亿双，增长1.3%。上述三者合计占同期我国鞋出口总量的78.1％。
2008年年底以来，国家连续2次调高了鞋类商品的出口退税率，这不仅提振了出口企业的信心，也有助于提升企业盈利水平，减轻企业经营压力。但面对国外贸易保护主义抬头及原料成本上涨等不利因素，2009年我国鞋出口量小幅下降，今后的出口制约因素仍然偏多：
一是传统出口市场持续萎缩。随着国际金融危机的负面影响不断深化，欧美等市场的消费能力持续萎缩，直接影响了我国鞋出口。据统计，国际上已经有10余家大型鞋类零售企业宣布倒闭，包括美国鞋类连锁店Shoe Pavilion，运动鞋品牌连锁店FootLocker等老牌公司
。随着外部市场需求持续下降，我国鞋类出口订单大幅度减少。
二是国外贸易壁垒频出。随着全球贸易形势的不断恶化，国际贸易保护主义纷纷抬头：2009年1月27日，巴西对包括鞋子在内的24种进口产品实行许可证制度；3月，秘鲁决定对我国进口的CIF价格低于每双5.97美元的纺织面鞋征收每双0.31美元的临时反倾销税；欧盟针对我国皮鞋延长反倾销措施15个月，并征收反倾销税；2009年5月1日，欧盟委员会开始执行《要求各成员国保证不将含有生物杀灭剂富马酸二甲酯的产品投放市场或销售该产品的决议》，严厉禁止进口鞋中含富马酸二甲酯；近日欧盟为鞋履生态标志订立颁发准则，修改一系列产品释义以及订立新准则。国外贸易保护主义的强势抬头，严重制约了我国鞋类产品的出口。
三是价格优势受到削弱。我国鞋类出口的产品以中、低档产品为主，缺乏国际知名品牌和自主创新能力，主要依靠价格优势与国外同类产品竞争。一方面，随着原材料价格、运费和劳动力成本的不断上涨，国内企业的生产成本越来越高，利润空间被进一步压缩，成本优势有所削弱。另一方面，2008年下半年以来，人民币兑美元的汇率保持平稳，而同期我国鞋类出口的主要竞争对手印度、印尼和巴西等国货币对美元均大幅贬值，加之越南、印度和罗马尼亚等周边国家更为低廉的劳动力成本优势，我国鞋类产品价格竞争优势相对弱化，耐克、阿迪达斯等跨国巨头相继宣布缩减在我国的采购计划。

建议（略）。
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